Regulamin konkursu
»FITBATTLE”

§ 1. Definicje

Okreslenia uzyte w niniejszym regulaminie (dalej: ,,Regulamin”) oznaczaja:

1.

»Konkurs” — konkurs ,,FITBATTLE” prowadzony na zasadach okreslonych w niniejszym
Regulaminem.

. ,,0rganizator” — Wiktor Stojek prowadzacy jednoosobowsg dzialalno$¢ gospodarcza pod

nazwa fitbattle Wiktor Stojek w Warszawie, pod adresem: ul. Glgbocka, nr 54A lok. 11, 03-
287 Warszawa, nr NIP: 524289559 tel. +48 508 475 290, adres e-mail:contact@fitbattle.net
,Luczestnik” — zarejestrowany uzytkownik portalu www.fitbattle.net lub w Aplikacji
mobilne;j fitbattle, ktora zglasza swoj udzial w Konkursie.

»Komisja” — Komisja Konkursowa sktadajaca si¢ ze wszystkich zarejestrowanych oraz
glosujacych Uczestnikow konkursu, ktora czuwa nad prawidlowym przebiegiem Konkursu.
Pretendent — Uczestnik, ktory zostal wytoniony przez pozostatych Uczestnikow, jako
osoba, ktora wykonata najlepszej zdjgcie w danym dniu Konkursu, uprawniona do przejscia
do dalszych etapéw Konkursu, spetniajaca warunki Regulaminu.

»Zgloszenie” - zgloszenie udzialu nastepuje poprzez dodanie Zdjecia na portalu
www.fitbattle.net lub w Aplikacji mobilnej fitbattle, a nastepnie zaakceptowanie zgtoszenia
przez Organizatora.

Zadanie Konkursowe — ustalone przez Organizatora zadanie, wykonywane przez
Uczestnika zgodnie z warunkami Regulaminu, w celu wytonienia Zwyci¢zcOw z grona
Uczestnikow.

. Zdjecie — utwor wizualny, ktory stanowi element Zadania Konkursowego, spelniajacy

wymagania, warunki i parametry opisane w Regulaminie.
Zwyciezca — Uczestnik, ktory zostat wyloniony przez pozostatych Uczestnikow, jako osoba
uprawniona do otrzymania Nagrody, spetniajaca warunki Regulaminu.

§ 2. Postanowienia ogolne
Niniejszy Regulamin okresla zasady, zakres i warunki uczestnictwa w Konkursie.
Konkurs prowadzony jest pod nazwg: ,,FITBATTLE”
Konkurs polega na wykonaniu Zadania Konkursowego, a mianowicie na wykonaniu i
opublikowaniu przez Uczestnika Zdjecia na warunkach oraz w terminach okre§lonych w
Regulaminie.
Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, za posrednictwem
portalu www.fitbattle.net lub w Aplikacji mobilnej fitbattle
Fundatorem Nagrod w Konkursie jest Organizator Wiktor Stojek prowadzacy
jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarczag pod nazwa fitbattle Wiktor Stojek w Warszawie,
pod adresem: ul. Glgbocka, nr 54A lok. 11, 03-287 Warszawa, nr NIP: 524289559, tel. +48
508 475 290, adres e-mail: contact@fitbattle.net
Uczestnik Konkursu przystepujac do Konkursu akceptuje fakt, ze udostepnia informacje
Organizatorowi. Dane osobowe beda wykorzystywane tylko do realizowania zatozen
Konkursu.
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Konkurs jest cykliczny i kazda kolejna edycja rozpoczyna si¢ 1 dnia kazdego miesigca
poczawszy od dnia 1 sierpnia 2023 r. o godzinie 00:00, a konczy 11 dnia kolejnego miesigca
0 godzinie 08:59.

Konkurs nie jest gra losowa w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (Dz. U. z 2009 Nr 201 poz. 1540 z p6zn. zm.).

Skontaktuj si¢ z nami pod adresem e-mail: contact@fitbattle.net jesli bedziesz miat jakie$
pytania, komentarz lub uwagi do Konkursu.

Organizator z waznych przyczyn zastrzega sobie prawo do modyfikowania tresci
Regulaminu w kazdym czasie, zawiadamiajac jednoczesnie o tej zmianie w dedykowanym
portalu lub w dedykowanej aplikacji (poprzez zamieszczenie zmienionego Regulaminu), w
celu zapewnienia prawidlowego wykonywania Konkursu, bez szkody dla jego
Uczestnikow.

§ 3. Warunki uczestnictwa w Konkursie
Przed wzigciem udzialu w Konkursie Uczestnik powinien zapoznaé si¢ z Regulaminem.
Konkurs jest gra umiejetnosci, przypadek nie odgrywa zadnej roli w wytanianiu Zwyciezcy.
Zdjecie powinno by¢ wykonane w formacie umozliwiajacym jego wyswietlenie na portalu
www . fitbattle.net .

Jesli Uczestnik powezmie watpliwosci w zakresie przystugujacemu mu prawa co do
udostepnienia materialdow w Konkursie, nie powinien ich udostepniac.

Organizator bedzie uprawniony, wedlug wlasnego uznania, do modyfikowania,
edytowania, usuwania, kasowania Zdj¢¢ Uczestnika, na co Uczestnik ten wyraza
niniejszym zgode, przez zamieszczenie Zdjgcia.

W celu uchylenie watpliwosci przez pojecie Zdjecia rozumie si¢ rowniez wszelkie frazy
stanowigce jego tytut, tre§¢, komentarze wraz z wskazaniem Uczestnika lub osob trzecich.

. Uczestnik przyjmuje do akceptujgcej wiadomosci, iz publikowanie Zdj¢cia, w ramach

wykonania Zadania Konkursowego wymaga wyrazenia zgody na taka publikacje, co
dokonuje si¢ poprzez samo uczestnictwo w Konkursie (publikowanie Zdjecie na
dedykowanym portalu lub w aplikacji), a brak zgody Uczestnika na publikowanie tresci
zwigzanych ze Zdjg¢ciem (lub jej cofnigcie) moze spowodowaé jego usunigcia i eliminacje
Uczestnika z Konkursu.
Organizator zastrzega sobie prawo, wedlug wiasnego uznania, do wykluczenia
jakiejkolwiek osoby chcacej wzig¢ udziat w Konkursie, Uczestnika/Zwycigzcy, wobec
ktorego okaze sig, ze:
1) wplywatl na proces wyboru albo przebieg Konkursu albo na strong WWW
promujaca Konkurs;
2) dzialat w naruszeniu z zasadami i warunkami Regulaminu lub powszechnie
obowiazujacego prawa; albo
3) wzial udziat lub podjat probe wziecia udziatu w Konkursie kilkakrotng liczbe
razy poprzez kilkakrotne uzycie adresu e-mail lub uzycie jakiegokolwiek
technicznego lub technologicznego urzadzenia by przedtozy¢ wniosek o udziat w
Konkursie w sposob nieuczciwy lub stanowigcy probe obejscia warunkow
Konkursu,
4) poshuguje si¢ kilkoma kontami w serwisach spotecznosciowych, postuguje sie
fikcyjnymi kontami e-mail, nie speklnity wszystkich wymogéw zwigzanych z
udziatem
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w Konkursie, prowadza jakiekolwiek dziatania majgce na celu probe obejscia
Regulaminu lub jego naruszenia.
W przypadku gdy Organizator, wedlug wlasnego uznania, ustali ze techniczne i
nieprzewidziane zdarzenia moga zagrozi¢ integralno$ci, poprawno$ci, uczciwosci,
wydolnosci Konkursu, Organizator rezerwuje sobie prawo do uniewaznienia Konkursu,
zakonczenia odpowiedniej czgsci Konkursu, co nie wyklucza zakonczenia catego
Konkursu, zmodyfikowania zasad i warunkéw Konkursu. Jesli Konkurs jest zakonczony
lub zmodyfikowany z powodu technicznych trudnosci lub nieprzewidywanych wydarzen
przed ustalong datg konca Konkursu, odpowiednie zawiadomienie bedzie udostgpnione na
portalu dedykowanym lub w dedykowanej aplikacji.
Uczestnikiem Konkursu moze by¢ zarejestrowany uzytkownik portalu www fitbattle.net
lub w Aplikacji mobilnej fitbattle, b¢dacy osoba fizyczna, bez wzgledu na wiek (dalej:
,Uczestnik), z zastrzezeniem, ze osoby nieposiadajace pelnej zdolnosci do czynnosci
prawnych (tj. osoby niepetnoletnie lub ubezwlasnowolnione czesciowo) musza uzyskaé
uprzednig zgode opiekuna prawnego na udziat w Konkursie zgodnie z postanowieniami
Regulaminu.
Uczestnik bierze udzial w Konkursie samodzielnie, we wlasnym imieniu.
Udzial w Konkursie jest dobrowolny.
Uczestnik poprzez wziecie udziatu w Konkursie oswiadcza, ze:
1) zapoznal si¢ z trescig niniejszego Regulaminu, akceptuje go i
zobowigzuje si¢ doprzestrzegania jego postanowien,
2) wyrazit zgode¢ na przetwarzanie danych osobowych dla celow
zwigzanych zuczestnictwem w Konkursie.

§ 4. Zasady Konkursu

. Uczestnikami Konkursu moga by¢ wylacznie uzytkownicy portalu

www.FITBATTLE.NET lub Aplikacji mobilne;j fitbattle posiadajacy aktywne konto.
Wykonanie Zadania Konkursowego polega na zamieszczeniu przez Uczestnika konkursu
na portalu WWW.FITBATLLE.NET lub w Aplikacji mobilnej fitbattle Zdjecia, ktore
wyczerpuje w swojej stylistyce temat Konkursu.

. Jeden Uczestnik moze dodaé¢ w jednym Konkursie dowolng iloé¢ zdjeé, z tym, Ze nie wigcej

niz 1 zdjecie dziennie.

Uczestnicy moga zamieszcza¢ Zdjecia konkursowe kazdego dnia trwania Konkursu.
Zdjecia zawierajace treSci sprzeczne z prawem, tamigce normy spoleczne i obyczajowe lub
bedace niezgodne z zatozeniami Konkursu i zadan nie beda brane pod uwagg, tj. nie beda
przedmiotem oceny, bez informacji zwrotnej w tym zakresie.

Uczestnik Konkursu o§wiadcza, ze wypelnienie Zadania Konkursowego stanowi przejaw
jego wlasnej tworczej dzialalno$ci, oraz nie narusza ono jakichkolwiek praw o0sob trzecich,
w tym ich dobr osobistych. W przypadku gdyby zgloszenie naruszato jakiekolwiek prawa
0sob trzecich, w tym autorskie prawa majatkowe i osobiste, dobra osobiste lub prawo do
wizerunku, Uczestnik zobowigze si¢ do zaspokojenia wszelkich roszczen zgloszonych
przez osoby trzecie w zwiazku z naruszeniem tych praw.

Publikowane Zdjecie, w ramach wykonania Zadania Konkursowego musi by¢ utworem
oryginalnym, do ktorych Uczestnik posiada petni¢ praw. Organizator zastrzega sobie prawo



weryfikacji oryginalnosci publikowanego Zdjecia albo prawo zwrdcenia si¢ do Uczestnika

o udzielenie wyjasnien co do jego oryginalnosci. W przypadku, gdy Zdjecie nie moze by¢

zweryfikowane przez Organizatora w dostatecznym zakresie, bedzie uznany jako ztozone

nieskutecznie i nie biorace udzialu w Konkursie, a osoba, ktora go ztozyla, nie otrzyma
statusu Uczestnika/Zwyciczcy.

. Dla swojej skutecznosci, Zdjecie Uczestnika nie moze zawierac:

1) wizerunku innej osoby bez wyraznej jej zgody na takie udostepnienie. Uczestnik
zapewnia, ze jezeli wskazana w zdaniu poprzednim zawartos¢ jest zamieszczona na jego
Zdjeciu, uzyskal on odpowiednig wyrazng zgodg takiej osoby;

2) jakichkolwiek tresci, ktére stoja w sprzeczno$ci z powszechnie obowigzujacym
prawem, naruszajg prawa osob trzecich albo sg nieprzyzwoite, obrazliwe, moga by¢
poczytane jako szkalujace (pomawiajace), dyskryminujace, nieobyczajne, albo w inny
sposob budzace zarzuty lub niewlasciwe (co obejmuje, ale nie ogranicza si¢ do
pokazywania nagosci, ztosliwosci, nadmiernej przemocy lub stosowania stow
powszechnie uznanych za obrazliwe, w tym godzacych w uczucia religijne lub
moralne); oraz

3) w zakresie niedopuszczalnym przez prawo, bez wzgledu na forme utrwalenia, utworow
innych osob, takich jak utwory literackie, teatralne, muzyczne i inne, ktére chronione
sg prawami 0sob trzecich, chyba ze Uczestnikowi przystuguje do nich prawo, w zakresie
udostepnienia ich w Konkursie.

§ 5. Glosowanie Internautéw i Komisja konkursowa

. Zgloszone do Konkursu Zdjecia Konkursowe zostaja opublikowane w ramach Serwisu i
podlegaja ocenie uzytkownikow sieci Internet odwiedzajacych Strone Internetowsa
Organizatora, ktérzy moga odda¢ glos na Zdjecia Konkursowe na zasadach okreslonych
ponize;j.

. Glosowanie na Zdjecia zgltoszone w ramach danej edycji Konkursu mozliwe jest tylko w
trakcie jej trwania. Przed oddaniem glosu, Glosujgcy musi zalogowaé si¢ do portalu
WWW.FITBATTLE.NET lub Aplikacji mobilnej fitbattle.

. Glosujacy moze odda¢ w ciggu 24 godzin dowolng ilo$¢ glosdéw, z tym, ze tylko po 1
(stownie: jednym) glosie na kazde Zdjecie. Glos oddany z tego samego Loginu uwaza si¢
za glos tego samego glosujacego. 1 (stownie: jeden) oddany przez gltosujacego glos to jeden
punkt dla danej Zdjgcie.

§ 6. Nagrody

. Nagroda gtéwna w Konkursie za zajg¢cie pierwszego miejsca to gotowka w kwocie 100
EUR brutto oraz dodatkowe punkty lojalnosciowe, a za zajecie drugiego miejsca— 50 EUR
brutto oraz dodatkowe punkty lojalnosciowe, w konkursie nagrodzeni zostang réwniez
Uczestnicy, ktorzy ukonczyli Konkurs na miejscach od 3 do 16 i otrzymaja oni gifty fitbattle
(merch) oraz dodatkowe punkty lojalnosciowe, a takze Uczestnicy, ktorzy ukonczyli
Konkurs na miejscach od 17 do 32 i otrzymaja Oni dodatkowe punkty lojalnosciowe - dalej
zbiorczo ,,Nagroda”.
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Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany nagrody rzeczowej, o ile taka jest w danej
edycji, na inng nagrodg¢ rzeczows ktorej cena bedzie taka sama, lub wyzsza.

Jezeli zgodnie z wlasciwymi przepisami prawa, warto§¢ wygranej podlega opodatkowaniu
podatkiem dochodowym dochodéw osob fizycznych odprowadzi kwote tego podatku do
wlasciwego organu. Jakiekolwiek inne zobowigzania podatkowe Zwyciezcy obcigzaja w
catosci Zwyciezce.

Jednej osobie moze przystugiwac tylko jedna Nagroda. Organizator nie przewiduje
przyznawania jednej Nagrody kliku osobom wspodlnie.

. Zwyciezcy otrzymaja Nagrode po uprzednim kontakcie mailowym, w ktérym Organizator

wspolnie z Uczestnikiem ustalg sposob oraz tryb przekazania odpowiedniej Nagrody.

Nie mozna przenie$¢ prawa do Nagrody na osoby trzecie. Nie przystuguje im réwniez

prawo do zastrzezenia szczegolnych wilasciwosci Nagrod ani otrzymania ekwiwalentu

pieni¢znego, czy Nagrody w innej walucie. Nagroda nie podlega wymianie na jakiekolwiek
inne nagrody rzeczowe.

Organizator zobowigzuje si¢ do dostarczenia Nagrody do Zwyci¢zcy na wskazany przez

niego adres zamieszkania w terminie jednego miesigca od dnia otrzymania informacji i

oswiadczen niezbednych, a wskazanych w Regulaminie, na adres wskazany przez

Zwycigzce.

Jakiekolwiek przedstawienic Nagrody jest wykonane wylacznie w celach jej

przyktadowego zilustrowania. Jakikolwiek przekaz, zwrot wartosci za Nagrode jest

niedopuszczalna. Organizator zastrzega sobie prawo wedtug wlasnego uznania do zmiany

Nagrody na inng o podobnej lub wyzszej wartosci, w tym do zamiany jej na rownowartosc¢

w pienigdzu.

Wszystkie Nagrody beda wydawane w ciggu jednego miesigca od otrzymania przez

Uczestnika wytonionego jako Zwyci¢zce wymaganych informacji i o§wiadczen, o ktorej

mowa powyzej. Nagroda niezaakceptowana lub ktorej Zwycigzca nie odebral we

wskazanych terminach, przepadnie i nie bedzie podlegata zadnemu zastapieniu.

By zosta¢ wylonionym jako Zwyciezca, Uczestnik nie musi wnosi¢ jakiejkolwiek optaty,

nie musi dokonywac jakiegokolwiek nabycia, ani podejmowa¢ jakiejkolwiek dziatania

innego niz wskazane w tym Regulaminie. Jakiekolwiek nabycie albo platno$¢ Uczestnika
nie zwigksza jednoczesnie jego szans na przyznanie Nagrody.

W przypadku podania przez Uczestnika btednych, nieprawdziwych lub niekompletnych

danych, niezbednych do wydania Nagrody, forma przekazania Nagrody pozostaje w

dyspozycji Organizatora.

Organizator w zakresie najszerzej dopuszczalnym przez prawo, nie bedzie obcigzony

zadnym obowigzkiem, ani nie bedzie ponosil zadnej odpowiedzialnosci, wiaczajac

odpowiedzialno$¢ przyznania Nagrody Uczestnikowi/Zwycig¢zey, w przypadku:

1) wnioskow ubiegajacych si¢ o Nagrode, ktore zawieraja nieprawidtowe informacje albo
nie pozostaja w zgodzie z albo naruszajg zasady i warunki Regulaminu;

2) wnioskéw ubiegajacych si¢ o Nagrode, ktore byly spdznione, niekompletne,
nierozczytywalne, niezrozumiate, zniszczone, albo inaczej nie otrzymane przez
odpowiedniego adresata lub o podobnych cechach, tak w catosci jak i w czgsci, z
powodu biedu komputera, bledu ludzkiego Iub innego jakiegokolwiek rodzaju;
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3) Uczestnika, ktory dopuscit si¢ oszustwa albo wprowadzit w blad przy samym udziale w
Konkursie albo przy ubieganiu si¢ o Nagrodg, w tym stosowal zautomatyzowane
narzgdzia generujgce dane czy boty;

4) nieprawidtowego dzialania, awarii lub trudnosci w dziataniu telefonu, innej elektroniki,
sprzgtu komputerowego, oprogramowania, Internetu;

5) jakiejkolwiek niezdolnosci Uczestnika do zaakceptowania Nagrody bez wzgledu na
przyczyne;

6) gdy Nagroda nie moze by¢ przyznana (odebrana) przez opo6znienie lub zaklocenie z
powodu sity wyzszej, w tym katastrofy, aktow terroryzmu, warunkéw pogodowych albo
innych podobnych zdarzen poza kontrola Organizatora, ktorej nie mozna bylo
przeciwdziata¢; albo

7) jakiejkolwiek szkody, w tym straty i utraconych korzysci jakiegokolwiek rodzaju (w
tym posrednie i bezposrednie) spowodowane samg Nagroda, w tym jej przyznaniem, jej
przyjeciem, posiadaniem, uzywaniem, w tym nieprawidlowym uzywaniem, utrata,
niewlasciwym wykorzystaniem Nagrody albo spowodowang uczestnictwem w
Konkursie.

Zwyciezca wyraza zgode na wylgczenie (ograniczenie) rgkojmi za wady Nagrody w

najszerszym zakresie dopuszczalnym przez prawo.

Za wyjatkiem przypadkéw wyraznie zakazanych lub ograniczonych przez obowiazujace

prawo, Zwyciezca poprzez zaakceptowanie Nagrody, wyraza zgode i zgadza si¢ wobec

Organizatora, na przeniesienie w najszerszym mozliwym zakresie autorskich praw

majatkowych do utworu stanowigcego Zdjecie w ramach Zadania Konkursowego, na

nastepujacych polach eksploatacji: a) utrwalanie, zwielokrotnianie, kopiowanie,
rozpowszechnianie catosci lub czeSci utworu, za pomocg wszelkich technologii, we
wszystkich skalach, w tym z zastosowaniem technologii cyfrowych, analogowych lub
optycznych, za posrednictwem urzadzen elektronicznych (w szczegolnosci smartfonow,
tabletow) druk, zapis na ptycie fotograficznej, offset, drukowanie na folii samoprzylepne;j,
nadrukowywanie, drukowanie (nanoszenie) na wszelkich materiatach; b) zapisywanie,
odtwarzanie, rozpowszechnianie, prezentowanie calosci lub czesci utworu, z uzyciem
komputeréw, w tym w ramach sieci komputerowych; c) udostepnienie, rozpowszechnianie

w sieci Internet (w tym na stronach www) oraz w innych sieciach, a takze na jakichkolwiek

stronach i serwisach internetowych, w szczeg6lnosci w serwisach spotecznosciowych; d)

nadawanie za pomoca wizji przewodowe;j albo bezprzewodowej, catosci lub czgsci utworu,

za posrednictwem transmisji TV, dostgpu z uzyciem urzadzen elektronicznych (tablety,
smartfony, telewizory) przez aplikacje zarzadzajace treScig audiowizualng, wizualng lub
sieci komputerowych; e) publiczne udostepnianie w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢
dostep do utwordéw i przedmiotéw praw pokrewnych w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym (m.in. udostepnianie w Internecie np. w ramach dowolnych stron
internetowych), a takze w ramach dowolnych ustug telekomunikacyjnych z zastosowaniem
jakichkolwiek systemow i urzadzen (m.in. telefonow stacjonarnych lub komoérkowych,
komputeréw stacjonarnych lub przenosnych, a takze przekazéw z wykorzystaniem
wszelkich dostepnych technologii np. GSM, UMTS itp., za pomocg telekomunikacyjnych
sieci przesylu danych), f) udzielanie dalszych wylacznych i niewytacznych licencji,
odptatnie lub nieodptatnie, bez ograniczen terytorialnych; g) eksploatacje na wszystkich
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polach eksploatacji okreslonych w art. 50 ustawy z 4 lutego 1994r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych, tj.: * w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie
okreslong technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg okreslong w niniejszym ustepie, a
takze drukarska oraz technika cyfrowa; ¢ w zakresie obrotu oryginalem albo
egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub
najem oryginatu albo egzemplarzy; « w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny
niz okreslony w tret drugi - publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie
oraz nadawanie, a takze publiczne udostgpnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym; w tym na to, aby
Organizator publikowal, zastgpowal, zmieniat, adaptowal, modyfikowal, nadawal,
thumaczyl, rozpowszechnial, retransmitowal Zdjecie, a takze opatrywal go pelnym
imieniem i nazwiskiem Zwycigzcy, ze wskazaniem jego miasta zamieszkania, co obejmuje
réwniez zaro6wno cale Zdjecie jak i jego poszczegolne warstwy (czgsci), a takze jego obraz
oraz upowaznia Organizatora do stosowania co do Zdjecia i jego autora referencji o
produkcie Organizatora lub o Nagrodzie, oraz do innych o§wiadczen uczynionych przez
Zwycigzcg, a dotyczacych Konkursu albo Organizatora lub Nagrody, na terytorium
Rzeczypospolite Polskiej, bez wzgledu na cel, wlaczajac w to reklamowanie Organizatora,
na wszystkich znanych polach eksploatacji, w szczegodlnosci za posrednictwem druku,
przesytu elektronicznego, cyfrowego oraz za pomoca sieci WWW, bez dalszych ograniczen
1 bez potrzeby uprzedniego zawiadamiania, (np. na wykonywanie praw zaleznych), co do
ktorych Zwycigzca wyraza zgode dla Organizatora do transferowania, cedowania,
udostepniania w formie licencji, podlicencji do innych 0sob trzecich, na jakiejkolwiek
podstawie. Jesli na powyzsze uprawnienia prawo przewiduje uzyskanie odrebnej wyraznej
zgody, Zwyciczca nie bedzie jej bezpodstawnie odmawial, chyba Ze narusza to jego
uzasadniony interes, w szczegolnosci w zakresie ochrony jego danych osobowych.

Firma Apple nie jest sponsorem konkursu oraz nie jest z nim w zaden sposob powigzana.

§ 7. Punkty lojalno$ciowe
Kazdy zarejestrowany Uczestnik Konkursu otrzymuje punkty lojalno§ciowe za nastepujace
aktywnos$ci w ramach Konkursu:

- Wstawienie zdjecia - 50 pkt
- Glosowanie na zdjecie - 1 pkt
- Glosowanie na zdjecie w ,,drabince miesigca” - 2 pkt
- Zwyciestwo w edycji - 5000 pkt
- [T miejsce w edycji - 2500 pkt
- [T oraz IV miejsce w edycji - 1500 pkt
-V — VIII miejsce w edycji - 1250 pkt
- IX — XVI miejsce w edycji - 1000 pkt
- XVII — XXXII miejsce w edycji - 750  pkt
- Rejestracja z kodem promocyjnym - 1000 pkt

. Uczestnik konkursu moze zdoby¢ nie wigcej niz 50 pkt kazdego dnia za glosowanie na

zdjecia w fazie eliminacyjne;.
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. Punkty mozna wymieni¢ w sklepie fitbattle na kody rabatowe, lub na produkty wskazane

przez Organizatora Konkursu.

§ 8. Rozstrzygniecie Konkursu

. W kazdym dniu trwania konkursu Uczestnicy mogg wybra¢ wsrod Uczestnikow jednego

Pretendenta, ktory dodat zgtoszenie w Konkursie i ktoérego zdjecie zostato uznane przez
pozostatych Uczestnikow jako najlepsze w danym dniu.

Ostateczny termin wytonienia 32 Pretendentow poszczegdlnych dni bedzie przypadat na
ostatni dzien kazdego miesigca.

W ,.drabince miesigca” bierze udziat 32 pretendujacych zdje¢ wytonionych w kazdym dniu
trwania Konkursu, po siedem zdje¢ z kazdego tygodnia. W miesigcu kalendarzowym, ktory
liczy 31 dni, do konkursu wchodzi 31 pretendujacych zdjg¢ wylonionych w kazdym dniu
trwania Konkursu plus jedno zdjecie z najwicksza iloscig oddanych na to zdjecie gtosow w
danym miesigcu. W miesigcu kalendarzowym, ktory liczy 30 dni, do konkursu wchodzi 30
zwycieskich zdje¢ wytonionych w kazdym dniu trwania Konkursu plus dwa zdjgcia z
najwigksza ilosciag oddanych na te zdjgcia glosow w danym miesigcu. W miesigcu
kalendarzowym, ktéry liczy 28 dni, do konkursu wchodzi 28 zwycieskich zdjec
wytonionych w kazdym dniu trwania Konkursu plus cztery zdjecia z najwicksza iloscig
oddanych na te zdj¢cia gtosow w danym miesigcu.

Rywalizacje w ,,drabince miesigca” beda rozpoczynaly si¢ 1. dnia kazdego, kolejnego
miesiaca o godz. 09:00 i konczyly si¢ 11 dnia kazdego, kolejnego miesigca o godz. 08:59.
Do ,drabinki miesigca” przechodzi 32 pretendujacych zdje¢ wylonionych przez
pozostatych Uczestnikow, kazdego dnia w bitwach dziennych.

W ramach ,,drabinki miesigca” rywalizacja polega na systemie 1 vs 1, czyli wygrywasz-
zostajesz w grze, przegrywasz-odpadasz. Pretendentdw poszczegdlnych rywalizacji
wytaniaja pozostali Uczestnicy.

W dniu 1 kazdego kolejnego miesigca o godz. 09:00 rozpoczyna si¢ 1 etap (1/16)
rywalizacji w ,,drabince miesigca” i konczy si¢ 3 dnia kazdego miesiaca o godz. 08:59, w
dniu 3 kazdego, kolejnego miesigca o godz. 09:00 rozpoczyna si¢ 2 etap (1/8) rywalizacji
w ,,drabince miesigca” i konczy si¢ 5 dnia kazdego kolejnego miesigca o godz. 08:59, w
dniu 5 kazdego, kolejnego miesigca o godz. 09:00 rozpoczyna si¢ 3 etap (1/4) rywalizacji
w ,,drabince miesigca” i konczy si¢ w dniu 7 kazdego kolejnego miesigca o godz. 08:59, w
dniu 7 kazdego kolejnego miesigca o godz. 09:00 rozpoczyna si¢ 4 etap (1/2) rywalizacji w
»drabince miesigca” i konczy si¢ w dniu 9 kazdego kolejnego miesigca o godz. 08:59, w
dniu 9 kazdego kolejnego miesigca o godz. 9:00 zaczyna si¢ glosowanie finalowe i konczy
si¢ w dniu 11 kazdego, kolejnego miesigca o godz. 08:59.

. Rozstrzygniecia kazdej kolejnej edycji Konkursu nastapi najpdzniej do 11. dnia kazdego

miesigca, do godz. 08:59.

W przypadku braku rozstrzygniecia (remisu) na dowolnym etapie trwania Konkursu, gtos
decydujacy, ktory wytoni zwyciezce danego etapu Konkursu nalezy do Organizatora.
Zwyciezca Konkursu zostanie powiadomiony o wygranej za posrednictwem wiadomosci
prywatnej wystanej z konta Organizatora.



11. Organizator, poprzez wiadomo$¢ e-mail poprosi Zwyciezcow o odpowiedZ przez
wiadomo$¢ prywatng w celu ustalenia warunkow zwigzanych z przekazaniem Nagrody.
Zwyciezca powinien wowczas poda¢ Organizatorowi pelne imi¢ i nazwisko, swoj adres
zamieszkania, adres e-mail oraz telefon oraz inne niezbedne oS$wiadczenia, w tym
wymagane przez przepisy o ochronie danych osobowych, w ciggu 14 dni od otrzymania
wiadomos$ci od Organizatora. Jesli Zwycigzca przesle wskazane w zdaniu poprzednim
informacje, przyjmuje si¢, ze zaakceptowal przyznang mu Nagrode.

§ 9. Tryb skladania i rozpatrywania reklamacji

1. Skargi i reklamacje zwigzane z funkcjonowaniem Konkursu, a takze zwigzane z realizacja
korzysci z niego wynikajacych, moga zosta¢ zlozone pisemnie na adres siedziby
Organizatora.

2. Skarga lub reklamacja powinna zawiera¢: imi¢ i nazwisko Uczestnika, adres
korespondencyjny oraz opis okolicznosci stanowiacych podstawe skargi lub reklamacji.

3. Skargi i reklamacje beda rozpatrywane w terminie 14 dni od daty doreczenia
Organizatorowi. O sposobie rozpatrzenia skargi lub reklamacji, Uczestnik zostanie
powiadomiony pisemnie listem poleconym wystanym na adres korespondencyjny
Uczestnika wskazany w skardze lub reklamacji.

4. Wszelkie skargi co do Konkursu, prosz¢ przesytac na adres e-mail: contact@fitbattle.net

§ 10. Dane osobowe

1. Administratorem danych osobowych udost¢pnianych przez Uczestnika jest Organizator.

2. Dane osobowe Uczestnikow Konkursu w zakresie okreslonym w Regulaminie beda
przetwarzane przez administratora zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 sierpnia 1997r. o
ochronie danych osobowych (Dz.U. z 2016 1. p0z.922). Podanie danych jest dobrowolne,
aczkolwiek jest niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie. Uczestnik Konkursu ma prawo
dostepu do tresci swoich danych oraz ich poprawiania oraz usuwania na warunkach
okreslonych w ustawie o ochronie danych osobowych. W momencie usunigcia danych
Uzytkownik traci mozliwo$¢ uczestnictwa w Konkursie.

3. Dane osobowe przetwarzane bedg przez Organizatora w celu komunikacji z Uczestnikami
oraz w celu przekazania Nagrody Zwyciezcy Konkursu i ogloszenia wynikow Konkursu.
Dane osobowe moga by¢ roéwniez przetwarzane na podstawie i w zakresie wynikajacym z
obowigzujacych przepisow prawa.

4. Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow obejmowaé bedzie nastgpujacy zakres
danych:

- imi¢ 1 nazwisko,

- adres e-mail,

- numer telefonu.

- adres korespondencyjny

5. Dane osobowe Uczestnikow beda przechowywane przez Organizatora tylko przez okres
niezbedny do przeprowadzenia Konkursu i wydania nagrod wyréznionym Uczestnikom.

§ 11. Postanowienia koncowe



1.

Regulamin bedzie dostepny na stronie WWW.FITBATTLE.NET pod adresem:
https://fitbattle.net/terms-of-use lub w Aplikacji mobilnej fitbattle.

Wszelkie kwestie i pytania dotyczace konstrukcji, waznosci, wyktadni i mozliwosci
dochodzenia roszczen przed sadem zwigzane z tymi ogdélnymi zasadami i warunkami
Konkursu lub prawami i obowigzkami Uczestnikow lub Zwyciezcy w Konkursie, sg
regulowane i1 wyktadane zgodnie z prawem polskim. Wszelkie spory mogace powstaé w
zwigzku z Konkursem bedg podlegaty jurysdykeji wlasciwego sadu polskiego.




